Camping-Urlaub mit Oko-Zertifikat

Nur wenige Unternehmen
aus Dresden bieten bisher
COz-neutrale Erzeugnisse
oder Dienstleistungen an.
Der Wohnmobil-Verleih
Buzz Around probiert es.

Von Andreas Rentsch
RENTSCH.ANDREAS@DD-V.DE

S o0 schén ein Wohnmobil-Urlaub
auch ist, so problematisch ist er
in Zeiten des Klimawandels. Im-
merhin blasen die einschligigen
VW- oder Ford-Kleinbusse auf einer
Fahrt zum Nordkap oder nach An-
dalusien Hunderte %1

lendioxid in die Luft. Der Dresdner
Verleihservice Buzz Around will
jetzt fiir Abhilfe sorgen — oder bes-
ser gesagt: fir Entschddigung.

Keine hohen Mehrkosten

Wer mit den Fahrzeugen von Sieg-
hard Stolz unterwegs ist und gleich-
zeitig etwas gegen die globale Er-
warmung tun will, kann sich gewis-
sermafen von seinen Umweltsiin-
den freikaufen. Dafiir muss er spe-
zielle Vignetten von der Firma Cli-

ilogramm Koh-

mate Partner erwerben. Das junge ‘y Mehrkosten fiir klimaneutrale Pro-

Unternehmen aus Miinchen berat

Firmen und Institutionen, die frei-

willig etwas fiir den globalen Kli-
maschutz tun mochten.

Nach Auskunft von Stolz braucht
es sechs Vignetten zum Preis von je
sechs Euro fiir die Urlaubsfahrt
zum nordlichsten Zipfel des euro-
paischen Festlands. ,Das daftir aus-
gegebene Geld flief3t in Projekte in
aller Welt, etwa in ein Wasserkraft-
werk in Indien®, erklirt Sonja Ober-
meier von Climate Partner. Gefor-
dert wiirden keine bereits laufen-
den Vorhaben, sondern nur zusatz-
liche Projekte, die sonst nicht zu-
stan‘;icei1 kommen wﬁrcclﬁn. s

Ni beschiftigt die Idee vom
Ankauf sogenannter Emissions-
minderungs-Zertifikate nur wenige
Unternehmen. ‘Dabei seien die

* dukte gar nicht hoch, sagt Drucke-
rei-inhaber Karl Nolle. Am Beispiel
eines Auftrages rechnet es der
Dresdner Unternehmer vor: Durch

’, Von selbst Rommt keiner
drauf. Das Thema Klima-
schutz ist nicht in den Kopfen.

Sleghard Stolz, Griinder von Buzz Around

die Herstellung von 20000 jeweils
 knapp 100-seitigen A4-Broschiiren
_in seinem Betrieb und die Lieferung
frei Haus in 400 Kilometern Entfer-
nung entstiinden COzEmissionen
von 75,21 Tonnen. Diese zu kom-

 pensieren Koste 902,52 Euro. ,Um-
gerechnet entstehen je Broschiire

Mehrkosten von vier Cent.,” Den-
noch ist der Anteil der Kundschaft,

Climate Partner

= Die Anfdnge: Firmen-
griindung im August
2006 durch Moritz
Lehmkuhl und Tobias
Heimpel in Miinchen.
m Die Strategie: Unter-
stiitzung von Unter-

nehmen, die freiwilli-
gen Klimaschutz be-
treiben wollen.

= Die Kunden: u.a. der
Bundesverband mit-
telstandische Wirt-
schaft, WestLB, Messe

Miinchen, Frankfurter
Rundschau.

m Der Ansprechpartner:
Das Berliner Biiro (zu-
standig fiir Sachsen)
flihrt Kai Gildhorn.

@ www.climatepartner.de

Sieghard Stolz
(gr. Foto) be-
treibt seit ei-
nem Jahr den
Buzz Around-
Wohnmobilver-
leih, Wer mdch-
te, kann bei ihm
»Climate Part-
ner“-Vignetten
(kl. Foto) fiir die
Urlaubsfahrt
durch Europa
erwerben,

Von dem Geld
werden Klima-
schutzprojekte
gefdrdert.
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die auf diese Weise etwas fiir das ei
gene ,griine Image* tun will, bisher
aullerst gering.

Dabei gibe es aus Sicht von Sonja
Obermeier und ihren Kollegen ge-
niigend Branchen, denen derlei Ak-
tivititen gut titen. Autohduser
oder die Hotellerie beispielsweise.
In Miinchen schmiickt sich seit An-
fang des Monats der ,Schrenkhof*
in Unterhaching mit dem Titel des
ersten klimaneutralen Hotels. Da-
fur hat Climate Partner alle Prozes-
se rund um das Haus analysiert und
errechnet, wie viel COz dadurch in
die Atmosphire geblasen wird,

Kunden brauchen Anstof§
xch aller Anfang ist schwer: Bei
den Okdfpfbn’ieréﬁk'vdn Buzz

Around kaufen Kunden bisher nur
die Vignetten, wenn sie darauf hin-
ewiesen werden. ,Von  selber
ommt keiner drauf. Das Thema
scheint noch nicht in den Kopfen
zu sein, sagt Sieghard Stolz. Im-
merhin lauft bei ihm das Geschift
auch so. In der ersten Saison waren
die Camper gut ausgebucht. 2009
will er die Flotte um zwei weitere
Fahrzeuge auf acht erweitern.

@ www.buzz-around.com



